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	表一、小组整体的成绩评定表（只看文本质量，不看PPT和演讲表现！）

	
	
	评分项目


	单项评分



	
	
	观点与方案（30%）——创新性强，方案可行度高
	

	
	
	结构与逻辑（30%）——结构严谨，逻辑清晰   
	

	
	
	数据与资料（20%）——数据详实，资料收集丰富
	

	
	
	格式与文字（20%）——格式规范，文字通顺
	

	
	
	成绩（总分）： 
	评卷人：

	
	
	注意：1．评卷一律使用红色钢笔或圆珠笔，不得使用铅笔或其他颜色的笔。  2．评卷人必须签署全名，无评卷人签名的成绩无效。


表二、小组成员文本方面的工作量分工明细及评分表（该表为个人成绩）
	成员学号/姓名

（每一个人单独写一行，不能几个人合写一行！）
	工作量
	个人评分

	CST13021   张三
	SWOT分析、财务预测、附录调查表设计
	

	WGM12087   李四
	团队管理、呼叫中心
	

	TRN13069   王五
	引言、概要
	

	ABE13058   赵六
	目录、行业经营环境分析
	

	PAU13085   刘七
	行业竞争环境分析
	

	CST13027   吴八
	产业链分析
	

	CST13022   刘九
	资本结构分析、附录广告图片设计
	

	WGM13088   张思
	单一财务指标分析
	

	TRN13064   李华
	杜邦分析
	

	ABE13054   王军
	核心竞争力、现有策略分析
	

	PAU13086   刘敏
	营销策略实施
	

	CST13029   赵构
	财务策略实施
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团队名称：无与伦比
队长姓名：张三
          18064******
          429****@qq.com
团队成员：张三、李四、王五、赵六、刘七、吴八、刘九、张思、李华、王军、刘敏、赵构
引  言
中青旅控股股份有限公司是以共青团中央直属企业中国青旅集团公司为主发起人，通过募集方式设立的股份有限公司，公司于1997年11月26日创立，简称为中青旅，同年12月3日公司股票在上海证券交易所上市，是我国旅行社行业首家A股上市公司，北京市首批5A级旅行社。
作为中国旅游行业的领先品牌和综合运营商，中青旅坚持以创新为发展的根本推动力，不断推进旅游价值链的整合与延伸。2000年8月，中青旅率先将连锁经营的理念引入旅行社经营范畴，在观光旅游、度假旅游、会奖旅游、差旅管理、景区开发、酒店运营等领域具有卓越的竞争优势。中青旅旗下拥有中青旅会展、乌镇、山水酒店、遨游网、百变自由行等一系列国内知名旅游企业和产品品牌，在北京、上海、东京、温哥华、香港、广州、天津、南京、杭州、深圳等海内外三十余个核心城市设有分支机构。中青旅已达到年接待游客突破150万人次，营业收入80多亿元的经营规模，正矢志成为一家具有卓越品牌形象、拥有领先市场份额、跨地域、跨产业链运营的国际化现代旅游集团。
然而，随着网络旅游行业的高速推进，当前旅游行业竞争愈演愈烈，同类竞争对手的日益壮大，传统旅行社与网络旅行业的碰撞，中青旅能否成功结合线上经营发展其推出的网络旅游网站遨游网增长其线下业务显得十分重要。
本计划书将有针对性的从环境分析、企业战略分析、财务分析入手，结合现有问题对中青旅进行全面剖析，分析中青旅当下经营状况，提出完善意见，以提出公司转型的策略。希望以此帮助中青旅在当前高强度竞争环境下成功实现品牌升级、巩固其旅游业龙头企业的市场地位。最终达到使作为中国传统旅游品牌代表的中青旅，在行业中脱颖而出，开拓更大市场，焕发新的活力。 
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