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2026 会计与金融学院教学实践Ⅲ：金融产品创意与营销

比赛章程

（学生版）

一、宗旨

为提高我院学生金融产品设计原理、方法、技术的灵活运用能力，激发同学

们对金融产品创新和营销的兴趣，本大赛积极响应国家科教兴国战略，设置多领

域主题方向，为大学生搭建兼具社会意义与实践价值的金融科技创新平台，深化

产教融合与新技术应用，助推数字经济与现代金融高质量协同发展，特选择在大

学三年级暑期实践阶段开展金融产品设计与营销大赛。

大赛与国家创新体系相配合、形成呼应，促进创新驱动科技发展、科技引领

社会变革，努力培养大学生创新精神和理论联系实际能力，鼓励大学生提升对金

融产品认知与产品营销能力，践行社会责任担当。本大赛作品可对接第 17届“工

行杯”全国大学生金融科技创新大赛，详细信息可参考以下网址：

https://www.gonghangbei.com/dsjs/32.html

二、参赛对象

大三金融专业学生

三、比赛内容

（一）本届大赛设置十大方向，涵盖科技金融、绿色金融、普惠金融、养老

金融、数字金融等重点领域，增设金融安全服务、特色金融服务、财富管理服务、

青年群体服务、开放创新服务等全新方向，鼓励学生结合金融产品与服务场景挖

掘真实需求，为新技术应用、银行业务模式创新提出内容充实、创意新颖、可行

性强的多元创想。

（二）参赛队伍需以所设计金融产品为推广对象，根据其产品功能、特征、

市场定位等基本信息，制定产品推广创意方案。

四、成绩构成

考勤 10%
根据指导老师见面会和初赛的出

勤情况进行考核

平时 40% 根据小组成员分工与成果判定

https://www.gonghangbei.com/dsjs/32.html
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金融产品创意与营销方案+产品宣讲 50% 以所在小组初赛最终成绩为准

五、竞赛形式

（一）参赛要求

1. 以班级为单位，自愿组成 3-4人小组（如因班级人数无法平均，可局部调

整）。

2. 参赛组需提交 10-15分钟左右用于现场宣讲的 PPT,及 5000字左右的《金

融产品设计及营销方案报告》（word文档纸质版与电子版）（注：小组成员分

工需在 PPT第二页和报告第二页列表说明）；

报告内容包括但不限于：产品名称，产品功能描述，产品目标客户，市场分

析，现有类似产品情况，存在的问题，产品创新点，产品效益等方面。（可参考

工行杯网站往年优秀作品设计方案）

格式要求：A4幅面，使用非笔试类课程首页纸，标题：黑体、小三正文：

宋体、小四，1.5倍行距。

3.班级初赛采用指导教师与各小组组长评分方式（评分表见附录二）。根据

得分，每班确定 2组优胜队伍；

4.年级决赛由现场评委打分决出。（评分表见附录二，比赛细则见附录三）。

（二）2026年暑期实践周赛程安排

6月 29日周一 5-6节（详见教务系统）：指导教师与学生见面

确定学生分组，由组长填写在线文档小组名单。指导老师考勤，并介绍比赛

流程和要求。

6月 29日至 7月 7日期间：学生完成方案报告与 PPT制作

各组组长需协调小组成员分工，推进工作进度，期间可通过 QQ、微信、预

约见面等各种方式与指导老师沟通。

7月 2日周四 5,6节（详见教务系统）：中期指导会

指导教师集合各小组进行跟班指导。由组长组织小组成员进行方案讨论和撰

写，指导老师跟班考勤，并进行现场指导。

7月 7日周二 1-4节（见教务系统），班级初赛

各组组长向指导老师提交 1份纸质版营销报告（附首页纸），现场决定小组

讲演顺序（建议在各小组在比赛开始前检查电子版 PPT与教室电脑的兼容情况）。
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小组讲演结束后，由指导老师与现场同学进行提问（时间限定为 5分钟）。指导

教师（50%）与学生评委（50%）评分确定参加决赛小组。

注：进入决赛小组需完善产品计划书与 PPT，准备参加决赛。未进入决赛小

组根据指导教师及初赛现场意见修改 PPT与计划书，并于 7月 9日前提交电子

版 PPT及营销报告至指导教师邮箱，提交纸质版营销报告至指导教师办公室。

7月 9日上午 1-4节，年级决赛

进入决赛的队伍需提前 15分钟到场，由组长现场抽签决定讲演顺序。（各

组长需提交 5份《金融产品创意与营销报告》，营销报告中不得出现指导教师的

姓名；并于赛前检查演讲 PPT与教室电脑的兼容性）。

比赛采取现场答辩方式进行，每组选手 20分钟陈述时间。评审团在小组介

绍完毕后，进行 5分钟现场提问，打分并现场公布结果，颁发奖状及奖金（具体

流程见附录三）。

注：参加决赛的小组请于 7月 9日下午 17:00前提交电子版 PPT及营销报告

至指导教师邮箱，提交纸质版营销报告至指导老师办公室。

（三）奖项设置

决赛设 1等奖 1组，2等奖 2组，3等奖 3组。

一等奖作品奖金 1000元，二等奖 800元，三等奖 600元。

另：所有参赛队伍可获得 300元小组活动经费。

奖金和活动经费将在下学期开学后统一向组长发放，团队成员可监督使用。
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附录一：

《金融产品设计及营销方案报告》模板

一、产品创新背景

(一)市场分析

分析目前市场状况，提出产品需求

(二)目标市场定位

指出创新产品所针对的目标客户

(三)场景

以具体事例说明对新产品产生市场需求的几种情况。例如：

举一个具体产品的例子。一卡多联名、红利卡的例子，如多张联名卡使用不便，

同时要享受多个联名单位的优惠服务，到处产品需求。

二、产品现状和存在的问题

(一)当前产品现状

目前银行业该领域产品的现状

(二)当前产品存在的问题

(三)新产品与已有产品关系

是否存在竞争关系等

三、产品创新必要性

(一)从客户和市场角度看开发新产品的必要性

(二)从银行业角度看开发新产品的必要性

(三)其他角度。促进社会经济增长、促进消费等

四、产品构思及设计方案

(一)产品定义

定义新产品名称，说明产品的目标客户及主要用途，指出新产品所解决的问题。

(二)产品设计思路（包括主要功能、及主要客户申请零用该产品的方式、银行经

营服务模式，产品盈利模式，风险控制等。

五、可行性分析

分别从法律法规、政策制度、政策、技术等方面分析新产品开发与投产的可

行性，说明新产品要求银行所具备的先决条件。

六、效益分析

新产品给银行带来的当期或长远的经济效益、社会效益。
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七、产品推广方案

新产品推广渠道选择，计划推广成本等。

附录二：

金融产品创意大赛评分细则

组名_______________________ 产品名称____________________________

标准 标准详述 所占分值 得分

市场分析

产品市场需求 10

目标客户群选择 10

政策法规 10

产品介绍

产品名称、功能及特征 10

产品创新点 10

产品前景及可行性 10

营销渠道 营销模式的选择 10

成本控制 10

现场答辩

思路清晰，观点明确，逻辑

性强；反应敏捷，概括力强，

态度诚恳；吐字清晰，语速

流畅

10

整体评价
团队整体表现，协作能力，

时间把握
10

分数合计
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附录三：金融产品创意与营销大赛初、决赛流程

一、 初赛

关键事项：

1. 三个班级分三个赛场，每个赛场以指导老师和各组组长作为评委。

2. 各组组长于初赛当天比赛开始前提交一份纸质版《产品创意与营销报告》。

3. 赛前抽签决定先后顺序，各小组人员必须都到齐。

4. 每小组 10-15 分钟展示时间，可由一人主持，也可由多人主持。评委与观众

提问时间 5分钟。后由评委给出分数（本组组长回避），比赛结束后由最终

得分决出可以进入决赛的组别，由指导教师当场宣布结果。

时间：实践周第二周周二（详见教务系统）； 地点：见教务系统

宣布比赛规则和流程

各小组抽签决定先后顺序

各小组上交一份纸版筹划报告给评委

各组依次演示，演示后接受评委提问

所有评委给分（本组组长回避），记分员收取评分表

下一组演示时记分员统计上一组的分数

所有小组演示结束后，指导老师做简要点评，依得分排序，宣布进入决赛组别
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特别提醒：进入决赛小组完善产品计划书与 PPT。未进入决赛小组修改 PPT与

计划书，并于 7月 9日前提交电子版 PPT及营销报告至指导教师邮箱，提交纸

质版营销报告至指导老师办公室。

二、 决赛

1. 由三位指导老师及外请专家担任评委。

2. 进入决赛的队伍需提前 15分钟到场，按指定位置就坐。

3. 由各组组长现场抽签决定讲演顺序。（各组长需提交 6份《金融产品创意与

营销报告》给现场评委，营销报告中不得出现指导教师的姓名；并请于赛前

检查演讲 PPT与教师电脑的兼容性）。

4. 每小组 20分钟讲演时间，后由现场评委提问，时间为 5分钟。.

5. 所有小组演示完毕后，评委将分数交由记分员计算最终得分（最终得分=所有

评委分数加总）。

6. 依最终得分排序决出一二三等奖，当场宣布结果并颁发获奖证书。（一等奖

1组，二等奖 2组，三等奖 3组）

时间：实践周第二周周四上午 8：00-12:00 地点： 待定

宣布比赛规则流程

抽签决定先后顺序

各小组上交一份纸版筹划报告给评委

各组依次演示，演示后接受评委提问

所有小组演示结束后评委老师讲话，此时记分员统计分数并排序

宣布一、二、三等奖获得者并颁发证书。


